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ACAPULCO es uno
de los destinos preferidos
por los turistas en México.
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DESTINO PREFERIDO

Llegada de visitantes interna-
cionales a México.
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No nos fijamos en ningln color partidista, asegura

"Asetur, union que trabaja
Dara un solo México”

LA VICEPRESIDENTA de la
asociacion, Josefina Rodriguez,
afirma que los secretarios estatales
votaron a favor de la recuperacion de
Acapulco al solicitar que el Tianguis Turistico
se lleve a cabo en el puerto tras Otis; se prepa-
ran para Fitur 2025 en Madrid, Espaia

« Por Berenice Luna
berenice.luna@razon.com.mx

1 golpe que asest6 el huracan Otis
a Acapulco, Guerrero, fue un
acontecimiento que le exi-
gi6 al sector turistico,
principalmente, colocarse a la altura
de las circunstancias para apoyar al
destinoy, por ende, al pais.
Lavicepresidenta de la Unién de
Secretarios de Turismo (Asetur), Jo-
sefina Rodriguez, sefial6 a La Razon
que, en momentos tan complejos
como los que se han presentado en
eldestino, launién de todoslos titu-
lares de Turismo fue clave paraayu-
dar alarecuperacion de Acapulco.
La también secretaria de Tu-
rismo de Tlaxcala afirmé que el
objetivo de la asociacién es tra-
bajar siempre por un solo Méxi-
co, por lo que los 32 secretarios
de Turismo congregados en la
Asetur votaron para que la 48
Edicién del Tianguis Turistico se
llevara a cabo en Acapulco.
“Todos los secretarios de Asetur
trabajamos para un solo México... To-
doslos secretarios votamos para que el
Tianguis se llevaraa cabo ahi en Acapul-
co, Guerrero, y asi generar una derrama
economica en el sector turistico”, sostuvo
la secretaria.
Sefialé que a esta importante decision, la
asociacién suma otras acciones que emprende
con la finalidad de incrementar la promocién turisti-
ca de México, como las actividades que realizan ac-
tualmente para que México participe como pais
invitado en la feria de turismo mas importante
del mundo, Fitur, a celebrarse en enero del
2025 en Madrid, Espaiia.
Como parte de esa preparacion,
Josefina Rodriguez menciona
queenelmarcodel Tian-
guis Turistico

JOSEFINA RODRIGUEZ,
vicepresidenta

de Asetury titular

de Sectur Tlaxcala.

CENTROS o CANCUN ha hecho de Quin-

tana Roo uno de los destinos
preferidos para los visitantes.

DE INTERES

Creo firmemente
que los 32 estados
tenemos una sinergia

relevante en la que no impor-
ta el color (partidista); eso lo
entiende bien el secretario
Miguel Torruco, que aqui el
apoyo es para todos” dijo.

LA CDMX es reconocida como
la octava ciudad con mayor im-
pacto turistico, segun el WTTC.

la Asetur realizara un evento para mas de

800 mayoristas, touroperadores y prestadores

de servicio, donde presentaran la camparfia “México

te conquista” y que serd parte de la oferta que llevaranala

feria turistica europea.
“Empezaremos los proximos meses con esta campafia, e ire-

mos a cada uno de los estados para tener exposicion, ahi es lo impor- ¢ !
tante (es destacar a cada uno de los estados), si un estado es chiquito % '

o grande, no importa, todos vamos representando a un ' ok

pais completo y es parte de las estrategias que he- '

mos hecho en Asetur”, destacé la funcionaria.

Laardua tarea de incrementar la presencia
delamarca México no sélo dentro del pais,
sino en el extranjero, ha sido bien acepta-
da por los miembros de la Asetur, que
ha realizado una gran labor de vincula-
ci6én con todas las Camaras de México
como la Confederacion de Camaras
Nacionales de Comercio, Servicios y
Turismo (Concanaco Servytur) y de
la Camara Nacional de la Industria
de Restaurantes y Alimentos Con-
dimentados (Canirac).

“El presidente Enrique Suarez,
secretario de Nayarit, ha hecho
una gran labor de vinculacién con
todaslas camaras y creo que es otro
de los éxitos. Hoy, Asetur estd vin-
culada con Concanaco, con Canirac
nacional, por mencionarte algunos,
loque ha permitido quelos estados

tengan exposicion”, destaco.
La relevancia del trabajo en
equipo, expone, se relaciona con el
hecho de que estados considerados
pequeiios, han podido tener unama-
yor visibilidad en destinos y recintos
de tallainternacional.
Afade que la coordinacién de los
secretarios de las entidades también ha
logrado que, pese alas dificultades que se
tenian para el uso de lamarca México, hoy
en dia, su uso seamas agil y se facilite acada
uno de los estados que salgan al extranjero a
mostrar sus productos locales.

32

Secretarios de Turismo
pertenecen ala Union
Asetur

DESAFIOS. La secretaria es consciente de que
existen retos a superar en Acapulco, entre los que
se encuentran la oferta de hospedaje que atin
no se normaliza, y la seguridad. “Hemos
tratado con campafias que salen des-
de la marca México, pero también
desde Asetur, dar confianza,
Acapulco es confiable”,
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TEMPLO DE SANTO DOMINGO
de Guzman en el estado
de Oaxaca.

ACAPULCO, sin duda, fue
el detonador del turismo en
México en décadas pasadas.
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EL AHUEHUETE de Chalma es
otro de los destinos preferidos.

IXTAPAN DE LA SAL, al sur
del Estado de México.

i

ey

e

Va por impulsar promocion
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CUOMmex
que tur

DUSCA

STas

conozcan la

"magia y encanto’

de sus municipios

LATITULAR

de Turismo del Edomex,
Nelly Carrasco, en una
imagen de archivo.

04_F.indd 1
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Municipios tiene

el Estado de México,
delos cuales 12 son
Pueblos Magicos y 25

son Pueblos con Encanto.

MUSEO NACIONAL del Virreinato
en Tepotzotlan.

I

TORRE CAPILLA ABIERTA en e
Tlalmanalco, Estado de México.

1

ZONA ARQUEOLOGICA

LA TITULARde Cultura y Turismo, Nelly Carrasco, dice que
trabaja con la SSPC para que los visitantes se sientan seguros
durante su estancia; afirma que el estado se posicionara pronto

« Por Cuahutli R. Badillo
Negocios@razon.com.mx

1 Estado de México quiere consolidar
la promocién de sus demas destinos
turisticos, los cuales se sumarian alas
12 denominaciones de Pueblos Magi-
cos y sus 25 Pueblos con Encanto que ya for-
man parte de la extensa oferta de la entidad.

Enentrevista con La Razén, Nelly Carrasco
Godinez, secretaria de Cultura y Turismo del
Estado de México, sefialé que buscan que los
turistas conozcan la “magia y el encanto” que
tienen estos sitios, asi como su oferta cultural
y gastronémica.

El Estado de México, sostiene, esunadelas
entidades mas diversas del pais, cuenta con
multiples ecosistemas y atracciones turisti-
cas, que le permiten competir con casi cual-
quier otro destino, incluso con aquellos en los
que el principal atractivo es de sol y playa.

¢En qué posicién se encuentra el Estado
de México en materia turistica? Creemos
firmemente que hoy tenemos todas las con-
diciones para posicionar a la entidad como
uno de los destinos mas importantes para
atraer a los visitantes a que conozcan lo que
ofrecemos en el estado y esta fiesta turistica
esuna gran oportunidad para hacerlo. Vamos
a llevar artesanias, destinos turisticos y gas-
tronomia, todo lo que la gente debe conocer
para que sepa que, al visitar el Estado de Mé-
xicoy cualquiera de sus destinos turisticos, va
atener una aventura completa.

¢Cual ha sido la estrategia para promocio-
nar el turismo en su estado? Al recorrer cada
destino turistico, primero debemos conocerlo,
entender qué espacios de oportunidad hay en
cada uno de ellos, lo que hay que mantener,
lo que hay que mejorar; eso nos ha permitido
formar una estrategia turistica.

Launidad conlosayuntamientos es funda-
mental, conocer las estrategias
que ellos estan llevando a cabo
para sumarnos y fortalecerlas,
pero también escuchar a todos
los que se dedican al tema turis-
tico, esimportantisimo escuchar
alagente.

@

PaY eliip

Jilotepecy Otumba
fueron integrados como
Pueblos Magicos por la Se-
cretaria de Turismo federal
en el afio 2023

¢Como competir con destinos de playa
que, en su mayoria, son los preferidos?
Al Estado de México, efectivamente, lo Gini-
co que le falta es el mar. Tenemos una gran
variedad de todos los climas, ofrece ademas
de los templos, conventos maravillosos, mu-
seos, iglesias increibles. También tenemos
balnearios, turismo de aventura y espacios
maravillosos como Ocuilan, con el Sefior de
Chalma; Malinalco, por supuesto, Teotihua-
can, Ixtapan de la Sal, Tlalmanalco, con sus
bellisimos conventos, Tepotzotlan, con el
museo del Virreinato, esto es lo que ofrece-
mos en el estado.

¢Cuales son los retos que ha enfrentado
para lograr la expansion y consolidacion
del turismo? La difusién, la promocién; hay
muchos destinos turisticos muy conocidos
en el Estado de México, pero también hay
una gran cantidad de destinos que hace falta
muchisima difusién y promocién, y éste tam-
bién es un gran reto que tenemos. De losretos
masimportantes hasido el acercamiento con
la gente; es decir, antes no habia un acerca-
miento para escuchar, para saludar, para pla-
ticar con todo este sector.

¢El Estado de México es un estado seguro
para los turistas? Un tema importante para
promocionar el turismo, no s6lo en el Estado
de México, sino en cualquier otro lado, es la
seguridad. Por supuesto que estuvimos tra-
bajando en coordinaciéon con la Secretaria de
Seguridad del Estado de México y también a
través de los Angeles Verdes para que el turis-
ta en su trayecto cuente con la seguridad de
que, al acudir a cualquier destino turistico del
Estado de México sepa que hay personas que
estan cuidando de él.

Para este Tianguis Turistico, sefial6 Carras-
co Godinez, la experiencia de sus visitantes
serd su prioridad, por lo que invit6 a los asis-
tentes a que dentro de las actividades de esta
festividad, se acerquen al stand
de la entidad a que prueben la
comida tipica del estado, sus be-
bidas, sus destinos, sus produc-
tos turisticos y, en general todo
loquediaadiatieneel Estadode
MEéxico para sus visitantes.

08/04/24 23:17

FotoseEspecial y Cuahutli R. Badillo

de Malinalco, Estado de México.
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PONE EN MARCHA Emergencia
Carretera, una aplicacion para
que los visitantes estén seguros
en los caminos; titular de la
Sectur dice que el estado goza
de amplia seguridad

o Por Cuahutli R. Badillo
Negocios@razon.com.mx

guascalientes es el centrologistico del

pais; hoy, el reto es convertirlo en un

punto neuralgico turistico. Sus prin-

cipales ofertas: 1a Feria Nacional de
San Marcos, el Festival Cultural de Calaveras y
la Ruta del Vino, pretenden poner al estado en
lamira de los turistas y visitantes.

Para lograrlo han puesto en marcha la es-
trategia de diversificar las opciones turisticas:
Calvillo, San José de Gracia, Pabellén de Hidal-
go v Real de Asientos, son sus cuatro Pueblos
Magicos. La Ruta del Vino ofrece mas de 24
bodegas y vifiedos y a su vez mas de 206 vinos
diferentes.

La Feria Nacional de San Marcos data del afio 1828
y en sus inicios se realizaba en el mes de noviembre.
A mediados del siglo XIX, la feria se cambid a abril,
dentro de las celebraciones de San Marcos.

Si se quiere conocer mas sobre el estado hi-
drocalido se puede realizar el recorrido taurino
en el que se visitan las ganaderias y algunos cor-
tijos donde la gente puede, incluso, hacer una
tienta de toros. Ademas, el estado también pre-
senta su programa “Aguascalientes si sabe” en
donde participan sus cocineras tradicionales.

Para los interesados en el turismo de reu-
niones, hay espacios aptos para congresos y
convenciones, ademas de infraestructura de-
portiva, asegurd la secretaria de Turismo de la
entidad, Gloria Romo Cuesta, en entrevista con
LaRazon.

¢Qué alianzas estratégicas sellevaron a cabo
enlaemisién del Tianguis Turistico pasado?
Se firm6 un convenio con la Asetur, la Asocia-
cién de Secretarios de Turismo, para que, en
conjunto, pudiéramos entrar en esta regulari-
zacion de las plataformas digitales. También
ha sido muy importante el encuentro con las
asociaciones relacionadas con agencias de via-
jes tanto nacionales como internacionales, se
firmaron dos convenios que han rendido frutos,
porque hoy yanos visitan en el estado todos los
organizadores de agencias de viajes para hacer
recorridos propios.

Hoy contamos con un programa que se lla-
ma “Soy Anfitrién” y “Soy Anfitrién Kids”, un
programa en el que permitimos que todos los
prestadores de servicios como los conductores
de taxis, los conductores de cualquier tipo de
vehiculo particular y operadores turisticos es-

EMPRESARIAL
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La Feria de San Marcos aporta 4.0% al PIB estatal

Aguascalientes quiere

Mayor reconocimiento
en Materia turistica

I “'-..E.a w
La Razén

.

4

Por ciento del Producto
Interno es aportado sélo
por la Feria de San Marcos

tén muy bien informados acerca
de todolo que tiene el destino.

¢Y en este Tianguis Turistico
2024 cuales son los objetivos?
El objetivo es que vean a nuestra
entidad como una verdadera op-
cién de descanso, de entretenimiento y ademas
para realizar sus congresos y convenciones y
que conozcan toda la diversidad que tenemos
en materia turistica; vamos por los premios de
Meéxico desconocido, asi que estamos ahi en la
contienda para poder lograr que Aguascalientes
se siga distinguiendo por todo lo que hace en
sus productos turisticos.

¢Cuadles son los retos que se deben enfren-
tar para continuar la expansion y consoli-
dacién del turismo en Aguascalientes? Uno
de los principales retos es la seguridad a nivel
nacional y otro reto importante, son las rutas y
la conectividad aérea, pero esto sucede en todo

PaY eTtp

Del 13 de abril al 5

de mayo se llevara a cabo
la edicion de este afo

de la emblematica Feria
de San Marcos.

el pais, para que la gente llegue de
forma cémoda, inmediatay segura
desde cualquier punto de Méxi-
co hacia cualquier destino de
Aguascalientes.

¢Qué hace falta en temas de se-
guridad? Creemos que es necesario que se ga-
rantice laseguridad de otros destinos parallegar
via carretera a Aguascalientes.

He de decirte que nuestro estado goza de
tener una seguridad interna de primer nivel.
Tenemos, de hecho, el primer lugar en el 911, a
través de unaaplicacién que sellama Emergen-
cia Carretera donde cualquier visitante que lle-
ga a Aguascalientes pueda descargarla y avisar
sinecesita algin apoyo en la carretera.

Ademas, goza de la oportunidad de que no
necesita Internet y se conecta mediante 2G,
cualquier persona sin Internet puede pulsar el
boténrojo paraque le seaatendido y seredirec-
cionaa cualquiera delos C5.

FotosEduardo CabrerasLa Razon

GLORIAROMO
Cuesta, secretaria
de Turismo del
estado de Aguasca-
lientes, en entrevista
con La Razon.

8

Por ciento del PIB
estatal aporta el sector
turistico

Nuestra estrategia de promocién ha sido centrarnos en la
diversificacion; antes a Aguascalintes se le conocia Gnicamente

como el centro logistico por estar rodeado de lugares en donde
se transporta mercancia, se realizan reuniones, etc...”

Nuestro objetivo es que vean a nuestra entidad como una ver-
dadera opcién de descanso, de entretenimiento y que conozcan
toda la diversidad que tiene. Estamos en la contienda para lograr
que Aguascalientes se siga distinguiendo en el Turismo"

06_F.indd 1
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o Por Cuahutli R. Badillo
Negocios@razon.com.mx

aoferta turistica con la quellega Guana-

juatoala48 edicién del Tianguis Turis-

ticoesricaydiversa. Dos ciudades Patri-

monio de la Humanidad, seis pueblos
magicos y cientos de kilémetros que compren-
de el Camino Real Tierra Adentro; ademas de la
muestra de tradiciones, cultura e historia, que lo
hace uno delos destinos del pais mas importan-
tes para visitar.

En este 2024, el estado que vio nacer a José
Alfredo Jiménez, participa delamano de sus 46
municipios en la tarea de mostrar que Guanajua-
to es un excelente destino para vacacionar, que
ademas promueve el turismo sustentable.

En entrevista con La Razén, Juan José Alva-
rez Brunel, secretario de Turismo de la entidad,
sefial6 que Guanajuato fue el primer estado del
pais en tener un programa de sustentabilidad
turistica y a través de la colaboracién de los par-
ticipantes del sector se ha desarrollado el distin-
tivo “Guanajuato, turismo sostenible”, donde
participan todos los realizadores de eventos;
ademas, es la tinica entidad que tiene su propia
calculadora de huella de carbono para todos sus
eventos.

A8 eltip

La oferta turistica de Guanajuato se engalana con
eventos como el Festival Internacional Cervantino,
Festival Internacional del Globo, el Festival Interna-
cional José Alfredo Jiménez, entre otros.

“Necesitamos, sin duda, que los aliados par-
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Turistico
con una vision

DESARROLLA junto con los prestadores de servicios
un distintivo sostenible para los participantes del
sector; destaca conectividad nacional e internacional
para la atraccién de mas visitantes a la entidad

10 20

=

El estado cuenta con una calculadora de carbono

mas sustentable

EMPRESARIAL

Abrilde2024 | LaRazon

Durante este Tianguis turistico Guanajuato llegara
con un stand en el mostraran productos con
materiales reciclados, como parte de su estrategia
de sustentabilidad.

tenemos ya dos afios compensando (nuestras
emisiones), es un proyecto emblema que desa-
rrollamos junto con la Secretaria de Medio Am-
biente, Ordenamiento Territorial yla Agenciade
Cooperacién Alemana, que siempre ha estado
muy presente en Guanajuato y en el pais. Falta
mucho por transcurrir, pero sin duda alguna so-
mos lideres en pasar del dicho al hecho.

¢Como llega Guanajuato a la 48 edicion del
Tianguis Turistico? Tenemos alianzas estra-
tégicas con diferentes operadoras mayoristas.
Nuestros principales mercados internaciona-
les siguen siendo Estados Unidos; Colombia y
Espafia se han posicionado en los lugares dos y
tres dejando a Canada relegado a un lugar infe-
rior y buscamos tener estas confirmaciones de
alianzas, que ya tenemos con CATAI, Aviasa,
Price Travel, Planet IFE, con las lineas mexica-
nas Primera Plus, ETN; por supuesto, con las
lineas aéreas Volaris, VivaAerobus, Aeroméxico
y sin duda alguna, este momento es clave para
confirmar que estamos trabajando juntos, que
seguiremos trabajando juntos y que el negocio
esta siendo rentable para esos aliados y para
nuestros prestadores de servicios turisticos de
Guanajuato.

¢Cudl es el peso que tiene el turismo en el
PIB? El turismo aporta cerca del 10 por ciento

. .. Por ciento aporta el Por ciento de su . .
ticulares que son los prestadores de servicios se turismo al Producto territorio son dreas al PIB estatal, mas o menos un estandar y en el
vayan subiendo a esta necesidad, a un reclamo Interno Bruto Estatal. naturales protegidas tema de los eventos tenemos el quinto recinto

del propio planeta que nos obliga a quelos turis-
teros reconozcamos que somos el generador del
8.0 por ciento de las emisiones de gases efecto
invernadero”, destacé el funcionario.

mas importante del pais: Poliforum, que permi-
te y dala oportunidad de recibir muchos even-
tos, En el 2019, recibimos mas de 242 eventos.

JUAN JOSE
ALVAREZ
BRUNEL, titular
dela Secretaria
de Turismo

de Guanajuato.

Guanajuato es uno de los estados mas apeti-
tosos parael turismointernacional (comose
encuentra en términos de conectividad? La
ubicacion geograficamasladiversidad deindus-
trias y de generadores de economia e integra-

Alvarez Brunel afiadi6 que la necesidad de
impulsar el turismo sustentable también parte
de las demandas de los turistas, quienes con el
paso delos afios se convirtieron en viajeros mas
conscientes que buscan destinos comprometi-

dos con cumplir las medidas de sostenibilidad.

Para Guanajuato ¢qué tan importante es ge-
nerar un turismo sustentable? Estamos com-
prometidos con la sustentabilidad del plan de
gobierno de nuestro gobernador Diego Sinhue
Rodriguez. Somos la primera Secretaria del pais
que tuvo un programa de sustentabilidad turis-
tica. Nos hemos preparadoal interior dela Secre-
taria con todos los colaboradores para no sola-
mente entender, sino también reconocer lo que
esta tarea ardua'y de muchos retos representa.

El distintivo “Guanajuato, turismo sosteni-
ble”, que iniciamos con todos los realizadores
de eventos, es una cadena de valor muy impor-
tante ya que integra a muchos proveedores y
de esa manera Guanajuato ha venido desarro-
llando esta importante tarea en la que somos
conscientes de que necesitamos aliados, que
los prestadores de servicios se vayan sumando
a esta necesidad, a este reclamo del propio pla-
neta que nos obliga a entender que no somos
unaindustria sin chimeneas.

¢A qué se refiere con que son el iinico esta-
do con una calculadora de carbono? Con ella

08.indd 1

Guanajuato

Vive Grandes Historia

FotoeEspecial

cién social permiten que tengamos dos sectores
turisticos muy importantes en el estado: turis-
mo de recreacioén y de negocios. Esta ubicacion
y dindmica econémica social han hecho que el
Aeropuerto Internacional de Guanajuato llegue
amas de 3.2 millones de pasajeros en 2023.

Hoy contamos con 11 rutas a Estados Unidos;
acabamos de recibir un vuelo de Atlanta, la se-
mana pasada con Aeroméxico, y esta programa-
da para finales de este semestre la ruta de De-
troit a Guanajuato. Al interior del pais, tenemos
nueve rutas.

¢Guanajuato es un estado seguro paralos tu-
ristas? Si, el estado es seguro para los turistas,
tenemos en el observatorio turistico, y el Re-
gistro Estatal de Turismo una serie de encues-
tas que nos hacen los visitantes. Los turistas, a
través de los prestadores de servicios, hacen las
encuestas, las respuestas llegan directamente
al observatorio, el observatorio las procesa y
las comparte. Y no tenemos una manifestacion
evidente, clara, de que la gente que respondi6
estas encuestas tenga o haya sentido que tuvo
un tema, en determinado momento, en su es-
tancia en Guanajuato.

09/04/24 0:31
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« Por Cuahutli R. Badillo
Negocios@razon.com.mx

ichoacan llega con paso firme al

Tianguis Turistico 2024. A partir

de hoy y hasta el préximo viernes

mostrara que su oferta turistica es
vasta y que siempre tiene en cuenta las nece-
sidades de sus visitantes y turistas tanto nacio-
nales como extranjeros.

Su gran riqueza cultural va desde la celebra-
cién de la Noche de Muertos o el turismo de
naturaleza, con recorridos para ver a las mari-
posas monarca, los pelicanos borregones o la
tortuga marina y no olvidar de su gastronomia
que es considerada Patrimonio Cultural Inma-
terial de la Humanidad por la UNESCO.

En entrevista con La Razon, Roberto Enri-
que Monroy Garcia, secretario de Turismo de
Michoacan, sefial6 que en esta feria nacional
de turismo buscan fortalecer su mercado na-
cional de visitantes y turistas y tener una ma-
yor presencia en destinos internacionales. Que
se conozca mas la oferta turistica que Michoa-
can ofrece a México y al mundo.

“Hemos hecho una estrategia para tener
una presencia fuerte en destinos con los que
tenemos conectividad aérea directa, como
Baja California, Nuevo Leén, Canctin y la Ciu-
dad de México, lo que facilita la accesibilidad a
Michoacan”, sefial6 el funcionario estatal.

¢{Qué espera Michoacan en esta edicion del
Tianguis Turistico? Estamos, primero, muy
contentos y comprometidos con fortalecer la
presencia de Michoacan en esta importante
edicién 48 del Tianguis Turistico de Acapulco,
con el compromiso de sumarnos a seguir for-
taleciendoa Acapulco, uno delos destinos mas
reconocidos de México a nivel internacional y
con noticias positivas de Michoacan.

Tenemos una llegada hoy de poco mas de
10 millones de turistas y visitantes, que gene-
ran una derrama econémica de poco mas de
13 mil millones de pesos, ademas impulsamos
circuitos turisticos en conjunto con Queréta-
10, Guanajuato y el Estado de México, que nos
permita incrementar la estancia promedio de
nuestros visitantes.

¢Qué hacer paraincentivar lallegadade tu-

ristas ala entidad? En lo que nos esforzamos
es en generar los productos turisticos acordes

Foto+Especial
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LA DERRAMA econ6mica por
la actividad turistica es de 13
mil millones de pesos; el sec
tor tiene una aportacién impor-
tante al PIB del 10.2%

con la demanda de nuestros mercados, ade-
mas de tener una mayor presencia en la pro-
mocion turistica en nuestros principales mer-
cados meta y en los mercados potenciales, asi
como incrementar la conectividad aérea hacia
mas destinos nacionales e internacionales, es
enlo que trabajamos.

¢Cuales sonlosretos a enfrentar paralograr
laconsolidacion del turismo de Michoacan?

Impulsamos campafias
de promocién turistica
en destinos de Estados
Unidos, como Chicago, California,
Texas y Nevada, asi como

en algunos destinos de Canada”

TIAN
R

[STI

O 2024

El desarrollo de un mayor nimero de produc-
tos turisticos, considero que es uno de los prin-
cipales; en Michoacan procuramos ser siempre
muy cuidadosos en el andlisis de la demanda;
es decir, de quienes nos visitan, siempre bus-
camos saber si son familias enteras o personas
solteras, amigos; buscamos conocer su edad,
de donde nos visitan, sus preferencias en
cuanto a turismo de aventura, cultural, playas
y bodas. Entonces creamos productos acordes
ala demanda de nuestros turistas y visitantes.

¢Considera que el turismo que se promo-
ciona en su entidad es un turismo susten-
table? Creamos un area especificadentrodela
secretaria, cuya funcion esimpulsar el turismo
sustentable e inclusivo; le apostamos al turis-
mo tradicional, al turismo cultural, turismo de
naturaleza, turismo de aventura, que son seg-
mentos que buscan cuidar el entorno. Busca-
mos garantizar la sustentabilidad en la oferta
turistica de nuestro estado.

En materia de seguridad ¢{c6mo se en-
cuentra Michoacan? Se trabaja en conjun-
to con los tres 6rdenes de Gobierno, Angeles
Verdes, Proteccion Civil y Seguridad Puabli-
ca para que nuestros visitantes tengan una
experiencia segura y con la certeza de que
estan bien cuidados.

Impulsan un turismo sustentable

choacan
"ol Alma de Méx
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LAGO de
Patzcuaro,
uno de los
cuerpos de
agua mas
importantes.

ELRIO
Cupatitzio
seubicaen
el municipio

-3 de Uruapan.

SANTUARIO
de la Mariposa
Monarca,

uno delos
atractivos mas
significativos
de Michoacan.

JANITZIO,
unade las
islas del lago

® de Patzcuaro.

/1

O,

Va por mayor
presencia

CATEDRAL DE MORELIA,
Michoacan, en una foto

de archivo.
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HOLBOX, es una de las islas mas
impresionantes de Quintana Roo.

« Por Berenice Luna
berenice.luna@razon.com.mx

omo parte de la estrategia para

continuar promoviendo los desti-

nos del estado de Quintana Roo, el

gobierno de la entidad y su Conse-
jo de Promocion Turistica (CPTQ), lanzaron
la campana “Caribe Mexicano New Era”, la
cual, ademas, se pens6é como un modelo
integral que protege la cultura, el medioam-
biente yla economia sostenible.

En la Ciudad de México y en el marco
de la edicion 2024 del Tianguis Turistico,
Bernardo Cueto, secretario de Turismo de
Quintana Roo, afirmé que la nueva era del
Caribe mexicano se ha logrado con mayor
infraestructura, mas conectividad y una
oferta diferenciada.

Q} eldato

Quintana Roo cuenta con cuatro aeropuertos

que movilizan a mas de 33 millones de pasajeros,
hacia 134 ciudades globales, haciéndolo uno de los
destinos preferidos para el turismo internacional.

En charla con La Razon, el funcionario
local sostuvo que actualmente el estado lo
tiene todo, turismo de sol y playa, entreteni-
mientoy cultura, congresos, convencionesy
gastronomia, lo que hapermitido quelos via-
jeros nacionales e internacionales volteen a
laveralaentidad.

De esta manera, al cierre del afo pasado,
Quintana Roo tuvo una afluencia mas de 21
millones de turistas, lo que significé un cre-
cimiento del 7.0 por ciento con respecto al
2022, en tanto que la derrama econémica por
concepto de turismo fue mas de 20 mil mi-

ones de délares conlallegada delos nuevos

Tucturapiiblicacomolo

»EDICION

CuahutliR.
Badillo

Berenice Luna

ZONA ARQUEOLOGICA de Tulum,
un hermoso destino de la Riviera Maya.

EMPRESARIAL
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EN QUINTANA ROO se observa
el Sistema Arrecifal Mesoamericano.

Lanzan gobierno y CPTQ estrategia

Quintana

=00

presenta
la "nueva era” del
Caribe Mexicano

CONTEMPLAN un modelo que quiere proteger la cultura, el me-
dioambiente y la economia sostenible del estado; resaltan éxito
del destino en captacion de visitantes y derrama econémica

auna mayor movilidad entre los 12 destinos
del caribe mexicano.

“Este proyecto ya en su operacion ha des-
plazado desde su apertura a mas de 90 mil
personas, con una demanda de ocupacion
cercanaal 84 por ciento. De ello también hay
que comentar que es importante la recién
apertura del Aeropuerto Felipe Carrillo Puer-
toen Tulum, que haregistrado un crecimien-

é eltip

La entidad es considera-
da como un destino de
cruceros premier al recibir
mas de 1,500 crucerosy 6
millones de cruceristas.

»DISENO
Armando Armenta

»RETOQUE DIGITAL
Monica Pérez

»CORRECCION
Manica Meré

to de pasajeros del 36 por ciento” destacé el
funcionario.

Enla presentacion dela estrategia de pro-
mocion, MaraLezama, gobernadorade Quin-
tana Roo, explic6 que esta campaiia propone

EL CARIBE MEXICANO
atiende a todos los seg-
mentos de viajeros.

»WENTAS

Ileana Salinas
Jessica Moedano
Joel Alonso

LAGUNA DE BACALAR, conocida como
lalaguna de los siete colores.

alos visitantes una nueva forma de conec-
tarse con el turismo, con la cultura maya, y
al mismo tiempo con lo mas moderno de la
industria con la participacion directa de las
comunidades del sur, en donde se encuen-
trala historia, tradiciones, costumbres y los
origenes, de Quintana Roo.

“Por primera vez se fusionan nuestra po-
litica turistica y su promocion en una sola
estrategia, con empleo digno, inversion en
servicios basicos, que proteja y genere eco-
nomia”, sefialé en conferencia.

Esta nueva era del Caribe Mexicano ofre-
ce, como destino, nueva infraestructura,
nuevos recintos de negocios, mayor conec-
tividad aérea, asi como un tren tinico en el
mundo, una experiencia de viaje transfor-
madora, escenarios increibles y auténticos
en 12 destinos significativos.

Las autoridades detallaron, ademas que
existen diversas razones por las que el Ca-
ribe Mexicano es el mejor destino de playa
del mundo, entre las que destacan la accesi-
bilidad excepcional, sus cuatro aeropuertos
internacionales, que mueven mas de 33 mi-
llones de pasajeros; su conectividad aérea a
mas de 134 ciudades globales; la inclusion
de un tren en desarrollo que busca conectar
aun mas la region del sureste del pais, asi
como 12 paraisos tinicos.

FotosePixabay y Especial

CONTACTENOS.
Conmutador: 55-5260-6001
Suscripciones: 55-5250-0109
Para llamadas delinterior: 800-8366-868
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Se posiciona como Una entidad con una amplia oferta

BSC se alista para albergar

el proximo Tianguis Turistico

UNO DE LOS GRANDES retos que debe enfrentar es generar las condiciones para un evento exitoso, afirma el secretario Miguel Aguiniga

« Por Cuahutli R. Badillo nuestra campaina Welcome to Baja Cali-

ATRACTIVOS DE BAJA CALIFORNIA

negocios@razon.com.mx

n este Tianguis Turistico 2024,
Baja California apuesta a lo gran-
de: mostrar su gastronomia, sus
vinos, su cerveza, la cultura de
sus pueblos originarios y, por supuesto,
la promocién de sus destinos mas des-
tacados; oferta turistica que no pasara
desapercibida para ningtn turista ni vi-
sitante y que busca mostrar por qué Baja
California sera la sede del Tianguis Tu-
ristico 2025, asegur6 en entrevista con
La Razon, Miguel Aguifiiga Rodriguez,
secretario de Turismo de la entidad.

Lo

Tijuana cuenta con el puente CBX, a través
del cual, en 15 minutos puedes cruzar a San
Diego, California.

La oferta de Baja California es muy am-
plia y variada; sin embargo, se concentra
en dos pilares: la gastronomia y los vifie-
dos. La gastronomia es la mas revolucio-
naria de Méxicoy en el estado se produce
70 por ciento del vino mexicano, cuenta
con siete valles, pero el mas conocido es
Valle de Guadalupe y su vino esta posi-
cionado nacional e internacionalmente,
asegurd el funcionario publico.

Otra oferta interesante que tiene Baja
California esla promocién de sus pueblos

originarios, por ejemplo, los kumiai que
habitan en San Antonio Necua y tienen
su gastronomia ancestral y artesanias.

Aguifiiga Rodriguez destaco que se traba-

ja de forma conjunta entre comunidades
originarias y autoridades para crear sende-
ros que protejan, cuiden y preserven lana-
turalezay de esa forma se haga un turismo

sostenible y sustentable.

El Pueblo Magico de Tecate, donde se
cred y se fabrica la cerveza que lleva su
nombre y, por supuesto, no olvidar su Barrio
Magico “La Chinesca” en Mexicali, que es el
barrio chino mas grande de Latinoameérica,
ademas de tener el Museo Wok.
El secretario de Turismo destaca, ademads,
que tienen la ruta de la cerveza, laruta del datil
y ofrecen lugares como San Quintin que cuenta

“LA CHINESCA",
el barrio chino mas
importante de AL.

EL SECRETARIO
DE Turismo de BC,
Miguel Aguiiiga,
enunaimagen

de archivo.

con humedales y volcanes para hacer senderis-

mo, ademas de San Pedro Matrtir, la sierra donde
esta el observatorio mas importante de México.

¢Cual ha sido la estrategia para promocionar
el turismo en su entidad? Iniciamos con

14_F.indd 1

ROSARITO, unade
las playas mas impor-
tantes del pais.

' eldato

Tijuana tiene conectividad aérea
en el pais con 40 destinos, mientras
que Mexicali conecta con 14 sitios mas.

@

SAN QUINTIN,
destino con vocacion
pesquera.

PARQUE MIGUEL
HIDALGO, en Tecate,
Baja California.

7.2

Porcientoesel
aporte del turismo
al Producto Interno
Bruto Nacional

Fotos+Especial

fornia, nosotros entramos, practicamen-
te, terminando una pandemia donde nos
enfocamos a gritar y a hacer saber a todo
elmundo, tanto nacionales como extran-
jeros, que en Baja California todos son
bienvenidos: participar en eventos, en fe-
rias, en congresos, en todo lo que Baja Ca-
lifornia puede ofrecer. El afio pasado nos
enfocamos en promover la gastronomia
mas revolucionaria de México, provecho;
y la capital del vino mexicano, salud; para
que la gente vea que en Baja California se
hacen cosas de bastante valor.

De Baja California, debemos de tomar
en cuenta que estamos posicionados
geograficamente en un punto estratégico,
que somos la frontera con Estados Unidos
y nos facilita promocionarnos como este
destino binacional, porque no solamente
vendemos Baja, sino que tenemos este
mercado que cruza la frontera para visitar
todas estas maravillas y que nos genera
un turismo bastante atractivo.

También una estrategia muy impor-
tante es el turismo de reuniones, el fa-
mosisimo turismo Meetings, Incentives,
Conferences and Exhibitions (MICE),
donde hemos enfocado las baterias para
traer importantes congresos y convencio-
nes que nos generan mayor derrama.

ALIANZAS ESTRATEGICAS EN

2023. En el pasado Tianguis Turistico

que se realizo6 en la Ciudad de México,
Baja California firmé convenios con Nue-
vo Ledn, Guerrero y Michoacan para ha-

cerunintercambio de buenas practicasen

materia de promocion turistica.

Asimismo, se formalizaron acuerdos

importantes con aerolineas como Volaris,
donde llegaron a tener un avién con el fu-
selaje personalizado con su camparia Wel-
cometo Baja California; o con Viva Aerobus
una campafa dentro de los aviones para
que los usuarios conozcan mas los destinos
que ofrece la entidad.

¢Cudles fueron los resultados en el even-
to realizado el afio pasado? Hemos hecho

un trabajo importante desde 2022-2023 con

miras a nuestra postulacién para tener al Tian-

guis Turistico 2025y en el 2024 nos dimos a la

tarea de mostrar por qué Baja California podria ser
una gran sede. Creo que uno de los grandes logros
es que ganamos y parte del trabajo fue difundir las
maravillas de Baja California. jQue somos un des-
tino diferente que vale la pena visitar!”.
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